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سايت هاي اينترنتي و طراحيروانشناسي رنگ ها : موضوع     
 http://faraznet.net/doc/coloring.pdf    :در آدرس زير قابل دسترسي است  اين مطلب

در رنگ بندي يك صفحه ، بايد به اين موضـوع توجـه شـود كـه ايـن رنـگ قـرار اسـت در چـه صـفحه اي و بـا چـه موضـوعي بـه كـار                
هـاي دولتـي و بـه طـور كـل ،      سـايت  . يعني اصل توجه بـه عملكـرد و موضـوعيت سـايت ، در رنـگ بنـدي مطالـب مهـم اسـت          .  رود

سايت هايي با بازديدكننده بسيار بـالا ، معمـولا از رنـك سـفيد بـراي زمينـه صـفحات و رنـگ آبـي بـراي لينـك هـاي صـفحه و رنـگ               
 .استفاده مي كنند بنفش براي لينكهاي مشاهده شده

رنگ سبز پر رنگ در كنار سرمه اي ، جذابيت مثلا  . سايت هايي كه بيش تر جنبه شخصي دارند ، از رنگ هاي مكمل استفاده مي كنند
.و يا در طراحي سايت هاي كودكان ، از رنگ هاي خيلي شاد استفاده مي شود خاصي به سايت هايي با موضوعيت بازرگاني مي دهد

  . به هر حال توجه به كاركرد كد رنگ ها در طراحي صفحات وب از اهميت مهمي برخوردار است
  

 ! يك بهترين رنگ نداريم

تركيـب و همـاهنگي   .  در مديريت نوين يـك اصـل پذيرفتـه شـده وجـود دارد كـه يـك بهتـرين شـيوه مـديريت در كـار وجـود نـدارد             
سـت كـه سـايتي    ر طـراح ا هن ـنـوع علاقـه و    ،تجربـه  .  و استقرار يك نظـام در رنـگ بنـدي صـفحات وب نيـز ، چنـين رويكـردي دارد       

نكـاتي كـه مـي بايسـت در زمـان طراحـي گرافيكـي سـايت در نظـر          . د كن ـمـي   كسـل كننـده   را بـراي مـا جـذاب و سـايتي ديگـر را     
  : داشته باشيم به شرح زير هستند

  اثر روان شناسي رنگ  -1
   قابليت خواندن متون صفحات سايت   -2
  ، لينك ها و متون  تصاوير،  پس ضمينهرنگ متمم رنگهاي انتخابي براي   -3
  وجود تطبيق رنگي بين لوگوها و آرم هاي صفحات با رنگ بندي متون و مطالب به كار گرفته شده   -4
  توجه به نوع مخاطب و بازديدكننده بخش هاي مختلف سايت  -5
  

  اصل مهم  پنج
 :ليست زير مشخصه هايي از رنگ ها را كه هنگام طراحي بايد مدنظر داشته باشيد بيان ميكند

 . ثانيه اول ديدن ميگذارند 90رنگ ها اثر زيادي روي احساسات ما در   -1

 .د اثر رنگ ميتواند بيننده را ترغيب به خريد يك جنس از شما كن  -2

 . رنگ ها رفتار ما را در برابر يك موضوع فقط تشديد نميكنند ، بلكه اثر خود را كاملا در رفتار ما نشان ميدهند  -3

 !ت ر فرهنگ هاي مختلف گوناگون اساثر گذاري رنگ د  -4

 ! به قول مك لوهان ، رسانه همان پيام است.هر رنگ به تنهايي يك پيام مخصوص به چشم بيننده ميفرستد   -5

 به نام خدا

  2از    1صفحه 
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 روان شناسي رنگ ها
به طور كل ، رنـگ هـا داراي خصيصـه هـاي خاصـي هسـتند كـه در زيـر بـه بخشـي از ايـن مولفـه هـاي موجـود در رنـگ هـا اشـاره                  

  : شده است

سـفيد بهتـرين رنـگ بـراي بـك گرانـد       . چيـزي   اشاره دارد به صـداقت ، پـاكيزگي ، صـميميت ، ملايمـت و معاصـر بـود ن      : سفيد  •
  .  خستگي گير و انرژي بخش است در تجارت سفيد رنگ. هاي وب است 

مشــكي بــراي رنــگ مــتن . ، مهــارت و باســتان  اشــاره دارد بــه ظرافــت ، قــدرت ، دليــري ، شــهامت ، فريبنــدگي ، شــيطان: ســياه  •
  . پس زمينه چشم را خسته ميكند اين رنگ بعنوان رنگ .روي يك پس زمينه روشن ايده آل است

در . از بيننـده توجـه بـه خـود را طلـب ميكنـد        ايـن رنـگ  . توانايي ، هيجـان ، احساسـات شـديد ، سـرعت ، خطـر و تهـاجم       : قرمز  •
  . اين رنگ شديد ترين رنگ احساس است و ضربان قلب و تنفس را تسريع ميكند . تجارت بمعني وام و بدهي است

آبـي دومـين رنـگ عـوام پسـند      . وابسـتگي وجـاه و جـلال     تمـاد ، مسـيوليت پـذيري ، سـرما ، ايمـان ، وفـاداري ،      امنيـت ، اع : آبي  •
  . ضمانت مالي است در تجارت بمعناي. است 

ــبز  • ــودي ، طبيعــت ،  : س ــفا و بهب ــي ، حاصــلخيزي ، آزادي ، ش در تجــارت . پيشــرفت ، حســادت و خونســردي   تندرســتي ، فراوان
  . چشم ها راحت تر از همه ديده ميشود اين رنگ در. ت استبيانگر مقام و ثرو

قهـوه اي رنـگ كـره خـاكي ماسـت و در طبيعـت بسـيار        . تاثير گـذاري ، متانـت ، تـوانگري مـالي و كمـك كننـده بـودن        : قهوه اي  •
  . فراوان است

  . ستدر تجارت بمعناي سنت گرايي ا. صميميت زياد ، اعتبار و نفوذ و عملي بودن : خاكستري  •

  . ملايمت ، شيريني ، ظرافت و زنانگي ، خوب بودن ، بي گناهي و پرورش كودك: صورتي  •

ــنفش  • ــار و  : ب ــي ، اعتب ــودن ، عــيش و نعمــت ، داراي ــار ، معنويــت ، شــاهانه ب ــوذ ، ســوگواري و مهــارت  وق ــزرگ . نف در تجــارت ب
  .سبك هاي هنرمندانه است بنفش طرفداري از. نشان دادن است 

   سرزندگي و شوخي ، لذت و خوشگذراني ، تعادل گرمايي ، تشويق كردن ، چالاكي و نيرو ، تحمل و بلند همتي: ي نارنج •

درخواســت از نــوع روشــنفكرانه اســت و بــراي  در تجــارت. نــور خورشــيد ، گرمــي ، خوشــي ، نــامردي ، ترســويي و حســادت : زرد  •
  . هاست سوخت و ساز را زياد ميكند و سخت ترين رنگ براي چشم افزايش تمركز شده ، زرد باعث. تاكيد نيز خوب است 

  . نشانگر گران بودن و پرستيژ است: طلايي  •

  . سرما ، علمي بودن و اعتبار و پرستيژ است: نقره اي  •
نگيختـه  چـه احساسـاتي را ميخواهيـد برا   . بانديشـيد   پس وقتـي ميخواهيـد رنگـي انتخـاب كنيـد بايـد دربـاره بـازار نهـايي كـار خـود           

  . كنيد انداز احساسي هدفتان فكر كنيد و نيز پيامي كه از راه ديد ميخواهيد منتقل كنيد ؟ اول كمي درباره چشم

  2از    2صفحه 


